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Anatomie d’une MarketPlace

AGENDA
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L’avénement des MarketPlaces

Panorama des MarketPlaces

Motivations & limites de la MarketPlace
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L’AVÉNEMENT DES MARKETPLACES

43,7 
milliards $

d'ici 2026
(VisionGain)

70 à 80% 
des achats via 
e-commerce 

d’ici 2020
(PwC)

Externalisation 
de l’ensemble 
de la chaine 
de valeurs
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ANATOMIE D’UNE MARKETPLACE

PRESTATAIRES DE 
SERVICE

PHARMA | 
BIOTECH

OPÉRATEUR
(pure player ou hybride)

“Fournir un cadre de confiance, transparent et sécurisé pour les différentes parties en mettant à 
disposition des outils et services qui fluidifient les échanges :
✓ Mise en concurrence des prestataires de service
✓ Avis des Pharma|Biotech
✓ Gestion contractuelle→ Rapidité de réponse aux appels d’offre
✓ Système de paiement en ligne, 
✓ Gestion du catalogue d’offres, 
✓ Informations authentifiées sur le vendeur et/ou l’acheteur »
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PANORAMA DES MARKETPLACES/les acteurs et leurs offres

4

3
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- Science Exchange

- Scientist

- Contract Laboratory (bulletin board)

- LabExplorer

- Labtoo

Prestation de Service 
Généralistes

- Ninesigma

- Innocentive

R&D Crowdsourcing 
(open innovation challenges)

- BioCompare

- Quartzy

- Bioz

- Zanego (UK, All, USA)

Consommables

PURES PLAYERS

HYBRID PLAYERS

Création d’un écosystème par la pharma pour répondre à son propre workflow avec intégration des datas dans 
son ERP (AIM, Merck, Novartis, Pfizer, Roche, Sankyo, …..)
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PANORAMA DES MARKETPLACES/leurs business model

3
types de 

monétarisation

Commission sur Vente

Abonnement

Co-Marketing/Publicité
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✓Proposer une vraie expérience d’achat 
s’appuyant sur les codes spécifiques du 
secteur concerné

PANORAMA DES MARKETPLACES/la tendance à venir

- Repositive (PDX, lignées cellulaires)

- ChemSpace (small molecule)

- Genohub (next-gen sequencing)

- Biotech Service (biotechnology services & 

experiments|Spain)

Quelques acteurs….

MARKETPLACE VERTICALES OU DE NICHE 
→ ECOSYSTEM
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✓Stratégie commerciale

✓Stratégie de notoriété

✓Stratégie de génération de leads

✓Stratégie de lancement pour une nouvelle 
offre sur un ou plusieurs territoires

✓Stratégie de fluidité contractuelle

MOTIVATIONS & LIMITES POUR RECOURIR A UNE MARKET PLACE ?

✓Négociation contractuelle

✓Extraterritorialité des lois

✓Relation client

✓Quid du CIR ?

✓Banalisation des offres 

✓Responsabilité de la MarketPlace
en cas de désengagement du 
donneur d’ordre ?
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✓Mettre votre logo et description de société

✓Indiquer chacun de vos établissements et leurs spécialités

✓Compléter l’ensemble des RFIs

✓Sélectionner les offres que vous souhaitez mettre en avant

✓Illustrer si possible vos expertises

✓Choisissez les bons mots clés

✓Utiliser la promotion payante

MOTIVATIONS & LIMITES POUR RECOURIR A UNE MARKET PLACE ?/ Tips 
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CONTACT US
Oncodesign - Headquarters

20 rue Jean Mazen
FR-21076 DIJON CEDEX

+33 (0)169 296 020

Florence.fombertasse@oncodesign.com

oncodesign.com

Florence Fombertasse – Directeur Marketing & Communication   


